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MARKETING TREND - JARO 2009

ktera se kona 13. kvétna 2009 od 8.30 do 17 hod.
na Novotného lavce 5, sal €. 217, Praha 1

Hlavni téma: MARKETING V DOBE KRIZE

Program:

8:30 — 8:45 Registrace

8:45 - 9:00 Uvodni slovo Jitky Vysekalové

9:00 - 10:30 Blok 1 - Na co se pripravit?

Kdyz se méni marketingové plany, je tfeba ménit i marketingovy vyzkum
(Petra Priisova, vykonna reditelka MillwardBrown)

Jak se vyporadat s omezenym medialnim rozpoctem?
(Hynek Cimoradsky, medialni poradce spolecnosti Fairbrother Lenz Eley)

Podpora loajalité vs. akvizice novych zakaznik(l aneb Jak vytéZit stavajici zakazniky

(Erik Elmer, feditel spole¢nosti Amden)
10:30 - 10:45 Pauza

10:45-12:15 Blok 2 — Cena jako zachrance?

Zlevnit, zdrazit, nebo nechat byt?

(Petr Pistélak, viceprezident pro marketing CSA)

Nepodléhejme cenové hysterii aneb Jak si udrzet vlastni cenovou politiku
(Marek Riedl, marketingovy manazZer spole¢nosti Nutricia)

Alternativni cesty k cenovym valkam, aneb Cena neni vSe

(Martin Kdla, regional marketing director spolecnosti Esselte Eastern Europe)
Legislativni omezeni cenové komunikace

(Petr Kuta, advokatni kancelar KMVS)

12:15-13:15 Obed

13:15-14:45 Blok 3 —Krize jako prilezitost

Krize jako jedine¢na pfilezitost pro zménu v komunikaci i vzajemnych vztazich agentura-klient

(Lucia Tarbajovska, reditelka komunikace T-Mobile)
Jdéte proti proudu

(Jan Horak, marketingovy manaZer mBank)
Spravny ¢as pro expanzi

(Jakub Kagpar, marketingovy reditel Zabka)

14:45 - 15:00 Pauza

15:00 — 16:30 Blok 4 — Marketing pod tlakem efektivity
Bez penéz do médii nelez? aneb Dobré PR dokaze zazraky
(Jindrich Jirasek, PPA)

BlueTooth marketing — je ¢as zkouSet nové véci?

(David Sabacky, CEO SW Swana Praha)

Moderni technologie identifikace v marketingu aneb Nauéme se vytézit vliastni data

(Jan Bartos, Smartdata)

16:30 — 17:00 Ukonc&eni konference
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